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Nuovi mercati |

Perlamodaitaliana

Antonella Scott _
MOSCA. Dal nostro inviato

spenderaperunabitoanchel'ulti-
mo rublo che ha. Anche in tempi
di crisi:amaggior ragione orache
I'economialanciasegnalidiripre-
sa. Tra questi il fatto che i turisti

russi- primi, conil 330, nellaspe-

sa tax-free in Ttalia - tra gennaio e

giugno 2010 hanno incrementato :
gli acquisti di olire il 409, mentre :
il 60,99 delle donne russe hauna |
percezione molto positiva della :

modaitaliana.
Ilmondo dei consumatori rus-

si-142milionidipersonechevivo- :
‘noingran parte in 34 citta con pit :
disoomilaabitanti-e perounare-

alti giovane, non consolidata: sa-

- rebbesbagliato darne per sconta-
ti desideri, preferenze, Iattrazio- :
ne verso I'Ttalia senza cercare di

conoscerla meglio. Un'indagine
condotta dall’osservatorio Ita-
lianway oflife per conto diSocie-
taItaliahacosimessosottolalen-

_ teuncampione dicircasooperso-
ne:raccoltetrachinelmarzoscor-
so si & rivolto al Consolato italia- :
no di Pietroburgo chiedendo un :

visto. Ne ¢ nata I'indagine "Le ec-
cellenze del made in Italy in Rus-
sia", che sirivolge agli operatorie

achiunquesiainteressatoallaper- :

cezione che 1 consumatori russi

i hannodell'Ttalia sul fronte del tu-
¢ rismo, dei prodottigastronomici,
mex Unadonnarussa,dicevaladi- : :
rettrice di un atelier di Mosca, :

delvino, dellamoda.

all’economia di mercato». Men-

moraperilfuturo?"lamaggioran-

sceglie Milano.

i prepdrato, almeno una volta, una
¢ ricettaitaliana. Sul fronte gastrono-
. mico, come in quello del vino, I'in-
Il primo punto rivela subito !
i una sorpresa. Fa notare il presi-
. dentediVivaltalia, FrancescoBi-
| gazzi, commentando lindagi- :
i nex«Sta uscendo di scena colui
i chescherzosamente venivadefi- :
nito il "bisnessmeno", una figura :
: miticache ha caratterizzato I'ini-
zio del passaggio della Russia :

dagine sottolinea 'importanza di

: unirsi in associazioni e consorzi, e

di rafforzare la filiera distributiva: |
«Ho provato moltissimi viniitalia-

. niottimiinoccasione divarie fiere

in Russia - racconta Igor Sharba-
tov, presidente dell’Associazione
Sommelier di Pietroburgo - ma
quando poi era il momento di ac-

i quistarli,eranointrovabili».
tre «crescel'immagine diun turi-

i smo d'élite che predilige le citta |

i drarte, laricercadimete culturali |
i meno conosciute, fuori dagli iti- :

! perari del turismo di massa». :

! L'Ttalia attirai russi piti per l'arte :

i elaculturacheperlebellezzena- :

i turali, e Roma ¢ naturalmente il

¢ luogopitivisitato. Maalladoman-
. da"sceglierebbe I'Ttalia come di- :
. meprovinciaex Urss». «Ladonna
i za risponde negativamente, po-
© chissimi russi lascerebbero per :
¢ sempre il proprio paese: doven- :
i doperddecidereinqualecittaita- :
liana andare a vivere, la maggio- |
ranza, un'altra sorpresa, il 22,2%, :
: diunadonna russa - continua Ta-
i Periprodottigastronomiciita-
 lianila Russia non & un paese faci-
: le:lebarriere commercialiostaco-
¢ lanolingresso dipiccolicommer-
ciantioproduttori. Mail 78,6 de- :
. gli intervistati racconta di aver !

Ilmercato russo & in trasforma-
zione anche nel campo della mo-
da. «Se fino al 2004 il 75% delle
esportazioni italiane era diretto a
operatori moscoviti - spiega Ro-
berto Chinello, co-fondatore diSo-
cieta Italia insieme a Tatiana Sou-
chtcheva-oggi Moscarappresen-

i tail 40% dell'indotto, registrando

unasignificativacrescitadell’enor-

russa - aggiunge Tatiana Sou-
chtcheva- concepiscelamoda co-
meunapelle daindossareinqualsi-
asi momento della giornatax». Ma
qui nulla & cambiato: «C'¢ qualco-
sadiinnaturale nel passo elegante

tiana - sembra quasi che trascini

i con naturalezza e dignit? tutto il

peso della storia di quel paese».
Dal tempo degli zar ai giorni no-
stri:fino all'ultimo rublo. !
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